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| numeri della costa toscana
(2018)

Strutture ricettive e flussi turistici:

A 337 mila posti letto
(55,9% dei 567 mila posti letto della Toscana)

A 22,5 milioni di pernottamenti
(46,6% dei 48,2 milioni di pernottamenti in Toscana)
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Fonte: elaborazioni SL&A su dati Regione Tosgc&enca dati del Turismo (anno di riferimento 2018) O TOScAN:
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| numeri della costa toscang&gue)

A 818 stabilimenti balneari
La Toscana, con 13,6% del totale Italia, ¥MB IA 2y S R2LJ2 f Q9YATf A

A 140 noleggi di imbarcazioni da diporto (compresi i pedalo)
La Toscana e |& Begione con il 7,8% del totale Italia (1.800)

A 17.132 posti barca

La Toscana con il 10% del totale nazionale & dagtone dopo Liguria e Sardegna

A 786 mila croceristi a Livorno nel 20&82,5% rispetto al 2017)
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Fonte: elaborazioni SL&A su dati Sole 24 Ore, Autorita di Sistema portuale ISOLE TOSCANE

del Mar Tirreno Settentrionale (anno di riferimento 2018)
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| mercati interni

A In Toscana21,9 milionidi pernottamenti di turisti italiani
rappresentano i5,5%del totale delle presenz@s,2 milioni)

A i162,1%delle presenze di turisti italiani in Toscana riguarda la Costa

A i1 31%delle presenze di turisti italiani sulla Costa & generato da
toscani
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Fonte: elaborazioni SL&A su dati Regione ToseBaaca dati del Turismo (anno di riferimento 2018)
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| mercati esteri

A In Toscana26,3 milionidi pernottamenti di turisti stranieri
rappresentano ib4,5%del totale delle presenz@s,2 milioni)

A il 33,7%delle presenze di turisti stranieri in Toscana riguarda la Cost:

A i principali mercati stranieri (per numero di presenze) sulla Costa sot
Germania, Svizzera e Olanda
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Fonte: elaborazioni SL&A su dati Regione ToseBaaca dati del Turismo (anno di riferimento 2018) , -
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| mercati estert
(% di presenze sul totale presenze di turisti stranieri)

Costa Toscana Toscana

Germania
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Le risorse turistiche per ambiti

Regione Toscana B%-%%

Var% 2018/2017(y) e 2018/2007 (x)
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Gli ambiti per risorsa prevalente: balneare

Var% 2018/2017(y) e 2018/2007 (x)
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La Costa Toscana come prodotto unico

Creareun brandper la costatoscana,chevalorizzie non sostituiscde varierealtalocali,e
cherilanciil turismo offrendo pacchettiintegrati e nuoveopportunita.

Favorire lo sviluppo del turismo V' S f { ¢dktibidalttraverso la definizione di itinerari
tematici e integrati che valorizzinole singole specificital2 ambiti territoriali coinvolti:
dalla Lunigianaalla RivieraApuana,la Garfagnanae la Media Valle del Serchio,dalla
Versiliae la Pianadi Luccaalle Terredi Pisa,Livorno,la Costadegli Etruschie, infine, la
MaremmaToscana I'Amiata Coinvolgeanchel'Elbae le Isoledell'Arcipelagdoscana

Renderepossibilesiauna destagionalizzazion® S f f Q&atfl SuPerdinénto attraverso
la sinergia,della competizioneinternatra i singoliterritori in modo da affrontare sempre
megliola concorrenzadei competitor nazionalie internazionali

7 prodotti turistici: Bike,Cammini,Borghi, TurismoSportivoe Outdoor, Enogastronomia,
Weddinge TurismoAvventura
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Progetto Costa 2018
Le aree di intervento

A Sviluppo in termini di comunicazione e riconoscibilita, di una identita della
costa e delle isole toscane forte di un 6 i mmacgardirata, uno stile di
comunicazione e una narrazione scritta e iconografica integrata e coerente che
renda unica e distinguibile questa parte di Toscana, come in passato hanno
fatto le citta d 6 a & & campagna

A Sviluppo di approfondimenti contenutistici declinati per motivazioni di
viaggio e prodotti turistici e definizione di itinerari tematici e integrati, in
collaborazione con il territorio e gli stakeholder e sviluppo di materiali, strumenti
o e canali di divulgazione e diffusione

A Progettazione e calendarizzazione di una serie di attivita di marketing BtoB e
BtoC e azioni di promozione per diffondere | 6 o f thristica eala notorieta
della costa e delle isole toscane attraverso manifestazioni, presentazioni, azioni
promozionali mirate, presidi nelle fiere di settore o a target
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Verso il brand Costa di Toscana ciclo di 5
incontri chedal 16/11/2017 al 09/02/2018 ha
coinvoltole amministrazioniocali,gli operatori
turistici e gli stakeholder delle 5 province
interessatedal progetto per condividereidee,
strategie e contribuire alla definizione
RSt t Qoparatiyaiel Progettq
cosaToscNa "R ISOLETOSCANE Presentazionedel nuovo logo (31/07/2018):
5 : La torre di avvistamento come simbolo
della Costa Toscana elemento che sta sulla
costa, ma guarda il mare anello di
congiunzionetra mare ed entroterra, come
sottolinea il payoff. tesori di mare, tesori di
terra. E un invito chiara Vivila! 9 Questa la
nuovabrandimagedi CostalToscana

8 terors do mare
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La promozione: fiere & B2B

Viareggio - Buy Tuscanyon the road 2018
oltre 1.500 incontri in agenda per un giro
R QI TstitathlAttorno ai 4 milioni di euro.
Oltre il 90%il livello di soddisfazioneegistrato
tanto tra gli operatori toscani(40 in tutto) e i
buyerstranieri50;

Londra ¢ World Travel Market 2018 prima
uscita internazionale per il progetto Costa
Toscana| Isole Toscanepresente all'interno
dello stand ENITcon 20 operatori turistici e
uno spaziodi 80mg;

Rimini¢ TTG2018 debutto in unafieraitaliana
per il progetto CostaToscanal Isole Toscane
cheguidala presenzaoscanaal TTGdi Riminj
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La promozione: fiere & B2B

Milano ¢ BIT 2019 ¢ Presentazionadi Costa
Toscana; IsoleToscanead operatori e stampa
di settore, nel «fuori Bit» pressola Fondazione
Catella

Berlino ¢ ITB 2019 - Presentazionadi Costa
Toscana IsoleToscanead operatori e stampa
di settore, nel «fuori ITB»pressoil ristorante
Bocca di Bacco.

Castiglioncello Buy Tuscanyon the road 2019
- 1.200 incontri di businesstra 46 operatori
toscanie 66 buyer internazionaliper un giro
R QI HtEsoMdircas milionidieuro.
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La promozione: media relation & ufficio stampa

TuscanyCyclingSeason(11-14 marzo 2018: press
tour di tre giorni per promuovereil cicloturismotra i
borghi,lanaturae il maredellaMaremmg

Outdoor on the Coastof Tuscany(maggiegiugno
2018 presstour internazionalecon 9 giornalistida
Pisatra le Alpi Apuanee il Tirreno,alla(ri)scopertadi
unaVersiliaineditaattraverso 16 attivita outdoor;

Milano - La Bella Estate in Toscana(14/06/2018):
presentazionealla stampadegli appuntamentiestivi
neiterritori di CostaToscangd IsoleToscane

Romac¢ StampaEstera(04/06/ 2019: presentazione
di CostaToscanac Isole Toscane Presenti Jérome
Gautheret (Le Monde), Costanze Reuscher (Die
Welt), Rifaat El Nagar (Al Arabyg, Elena
Pouchkarskaia(Kommersant), Ye Xinken (Xinhua
agency news), Philip Willian (The Timese Sunday
Herald)
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